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0. Интро към проекта

● Име на марката – ЛВЛ Волеймания

● Сегмент (B2B/B2C) – основно В2С, но се стреми и към В2В

● Какво предлагате – услуга –

организиране на волейболни турнири (в зала и плажен волейбол) за мъже и жени

● Как работи бизнесът – директно към крайни клиенти на национално ниво

● Монетизация – такса за участие в лигата/турнирите (таксата за участие в 

състезание+картотекиране; такса за допълнително картотекиране)

● Конкуренти – Държавното първенство към Българска Федерация Волейбол, ФБ 

страница - Аматьорски волейбол в София, организатори на местни турнири по 

плажен волейбол (Beach Volley Varna Open, Byala Open, Кранево, Кърджали).
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1. Контент маркетинг цели

Outcome goal 1: Увеличаване на трафика към уебсайта на Волеймания с 35% за 3 месеца и
подобряване видимостта на органичното търсене на уебсайта чрез регулярно публикуване на ново
съдържание.

Process goal 1.1: Развиване на блог към вече съществуващия уебсайт с тематични раздели
(правилници, съвети за тренировки и екипи, любопитни факти и др.) и публикуване 2 път
седмично.

Outcome goal 2: Увеличаване на аудитория онлайн (повишаване на активността във Facebook
страницата на Волеймания и привличане на 15% нови последователи за 3 месеца) и разширяване
на каналите за разпространения на съдържание (създаване на Instagram профил и привличане на
500 последователи за 3 месеца).

Process goal 2.1. Публикуване 1 път на ден във Facebook с редуване на текст, видео, снимка или
комбинирано съдържание
Process goal 2.2. Публикуване 2 пъти месечно във Facebook на график на актуалните мачове
Process goal 2.3. Създаване на събития за посещение и livestreaming съобразно плануваните

мачове
Process goal 2.4: Публикуване на тематични албуми от проведени и текущи мачове 3 пъти
седмично в Instagram 3



2а. Персона
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Име Георги Иванов
Сзнтапзя: Георгз рабонз в балиа вере 5 
годзлз, тнвурдзй се е иано еисмерн мо 
ираниосрорлз иредзнз з се ртвснва 
смоиоел жа мрооесзолайлоно сз 
ражвзнзе. Сус своз мрзянейз з иойегз 
зграян войейбой, ло ле зк доснзган 
зграрз да сз сооркзран два “онбора” з 
да се суснежаван мокеедт сз, суто 
нурсян з добро кясно жа нрелзровиз. За 
сега сморнтван жа тдовойснвзе з добра 
озжзресиа оорка. 
Псзуограозя: Аинзвел, иоктлзианзвел, 
обзра да е сред клого уора, обзра да се 
иолитрзра з суснежава, да се ртвснва 
мобедзней. Ика взсоио сакортвснвзе, 
сакотверел, жабавел, оргалзжзрал. 
Обзра верер да зжйзжа мо жаведелзя.
Илнересз: злнерества се он войейбой, 
мунтвалзя, сморнлз мредавалзя, иара 
иойейо з сиз, обзра уорур-озйкз, рои 
ктжзиа з кодерла урала.

Бралд-вйзялзя:

● 1. Сйедз сморнлзне ловзлз 

в sportal.bg з мо мйанелз 

ТВ-иалайз

● 2. Пажартва он СморнДемо з 

Деианйол; сйедз бйоговене

зк з мосетава неулз 

субзнзя 

● 3. Чене олйайл Камзнай з 

Мелздеър; сйедз 

зиолокзресиз сайнове ла 

алгйзйсиз

● 4. Посетава момтйярлз 

йенлз з жзклз итрорнз, ло 

аио зка вужкоелосн уодз з 

ла иукмзлг/майаниа

Въжрасн: 28г.
Лоиапзя: Соозя, Буйгарзя
Омзн з жлалзя: 
Взссе ображовалзе в соерана ла 
зиолокзиана, рабонз в балиа, зка 
взсои доуод. Рабонлана среда е 
жанворела, огралзрела з сус средло 
лзво ла снрес. Несекеел, ражмойага 
сус свободло вреке. Трелзрай е 
войейбой в трзйзте

Цзнан: Обзчак да сморнтвак з зкак 

аинзвел лачзл ла езвон. Кано тчелзи 

зграеу войейбой. Сега с още ляиойио 

иойегз з мрзянейз зграек жаедло жа 

иео ла едла иварнайла мйощадиа. Но 

зсиаке да се ражвзваке, да 

нрелзраке в жайа з да се съснежаваке 

с дртгз онборз. Моее да се мробваке 

ла мйаеел войейбой.



2б. Персона

5

Име Георги Иванов  
Пойжз з лтедз (Gains & Pains): 
● 1. Липса на стимул и възможност за 

развитие като състезател

● 2. Липса на подходяща зала за 

тренировки и схема за поддържане и 

подобряване на спортните умения

● 3. Трудности при организиране на 

среща с друг отбор за “спаринг”

● 4. Необходими са още играчи за отбора

● 1. Възможност да се развива като 

състезател, включително по плажен 

волейбол

● 2. Да намери състезание/турнир с 

награден фонд, който да носи 

допълнително удовлетворение

● 3. Възможност  за отбора и той да се 

състезават в организирана лига/турнир 

● 4. Възможност други играчи да видят 

техния отбор и да се включат към него

● 5. Всичко най-важно за волейбола на 

едно място

Необуодзка злооркапзя:

● 1. Каиво е ваело, жа да снала 
мо-добур зграр ла войейбой?

● 2. Каива еизмзровиа е лай-
модуодята?

● 3. Куде в Соозя коее да се 
зграе войейбой в жайа зйз 
ла мясуи ла мрзекйзвз 
пелз?

● 4. Куде коее да се лакерян 
дртгз йюбзнейз ла 
войейбойа жа сувкеснла 
згра?

● 5. В Соозя мровеедан йз се 
суснежалзя, нтрлзрз жа 
йюбзнейсиз войейбой?

● 6. Каивз са аинтайлзне 
мравзйа вув войейбойа?

Цейз, иозно зсиа да моснзгле

(Jobs):

● 1. Да модобрз войейбойлзне 

сз ткелзя з да лакерз мо-

добрз тсйовзя жа  

нрелзровиа

● 2. Да лакерз, иуде з иаи 

коее да се суснежава с 

онбора, в иойно нрелзра

● 3. Да траснва в нтрлзр мо 

мйаеел войейбой с мрзяней

● 4. Да се смрзянейз с оте 

уора, с иозно да смодейя з 

дртгзне  сз уобзна.



3. Теми на съдържанието
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Тека 2: Злаес йз, ре...?

● Зато се ронзран можзпззне 

вув войейбойа?

● Ззкел войейбой – жато ле!

● Несналдарнлз згрзта жа 

войейбой

● Том зжмуйлелзя жа всзриз 

врекела

● Tips & Tricks – сувенз он 

мрооесзолайзснз

● Quiz – иоя можзпзя е 

модуодята жа кел? *

* Ще се лакерян лабор он суодлз итзжове,

до 5 броя, с иозно мосензнейзне да се

жабавйяван з мерзодзрло да зжйзжан иано

CTA

Тека 3: Да зграек 

мрооесзолайло

● Войейбойлз мравзйа, 

ословлз молянзя, неулзиз, 

суекз з дртгз

● Аинтайлз судзйсиз 

мравзйа

● Оозпзайлз номиз жа згра

● Каи да зжберек обтвиз –

нелделпзз з ловоснз

● Каи да зжберек еизм –

нелделпзз з ловоснз

● Сувенз жа жагрявиа з 

моддуреале ла добра 

озжзресиа оорка

Тека 1: ЛВЛ Войейкалзя във 

оаинз з пзорз*

● Ттрлзрзне ла Войейкалзя –

мобедзнейз, брой 

траснлзпз в годзлзне

● Пйаеел войейбой с 

Войейкалзя – оможлай 

родзлана

● Онборзне вув Войейкалзя

– мредснавяле

● Дртгзне жа лас – клелзя з 

моеейалзя ла зжявелз 

сморнзснз

* Птбйзиапззне зжзсиван регтйярлосн жа

дуйуг мерзод он вреке, иано се жаморле с

зснорзяна з моснемелло се мтбйзитва

тсморедло с аинтайлзне субзнзя



4. Типове съдържание

Тип 1. ARTICLES & PHOTOS (всяка статия да е придружена от съответна снимка):

1) представяне на участници и техни истории свързани с ЛВЛ Волеймания – Blog/Webpage (1); Facebook (3)

2) полезни съвети за добра физическа подготовка – Blog/Webpage (1), Facebook (3)

3) кратки интервюта с изявени спортисти, подкрепящи ЛВЛ Волеймания – Blog/Webpage (1).

Тип 2. PHOTOS (фото-галерия, албуми): атрактивни моменти от текущи/финални мачове, по възможност и 

желание с отбелязване на играчите; обявяване на победители и награждаване – Facebook (3), Instagram (4)

Тип 3. VIDEO: кратки видео-послания от изявени спортисти, подкрепящи ЛВЛ Волеймания; демонстрациа на 

упражнения за загрявка – YouTube (5)

Тип 4. EVERGREEN CONTENT – волейболни правила, техники, основни понятия - Blog/Webpage (1), Facebook (3)

Тип 5. USER GENERATED CONTENT – снимки, видео, постове и коментари на участниците, свързани с текущи 

мачове – Facebook (3), Instagram (4), Forum/Webpage (1)

Тип 6. EVENT SCHEDULE: пост с график на събития за месеца и създаване на събитие във Facebook (3)

...

LIVE STREAM – живо излъчване на текущи/финалните мачове и награждавания – YouTubeLive, FacebookLive

INTERACTIVE CONTENT - Статистика/Инфографики – за брой участващи отбори, мъже, жени, победители в 

текущ и минал състезателен сезон – Webpage; POLLS – кратки запитвания към участници и посетители на 

каналите за мнение по различни теми, свързани с турнира, организацията, играта, съдиите и други –

Webpage, Facebook (3) 7



5. Примерен календар за регулярно 
съдържание
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Понеделник Вторник Сряда Четвъртък Петък Събота Неделя

ТИП 6 – График на 

събитията за 

месеца и създаване 

на събитие

Канал3

ТИП 1 –

Представяне на 

отбор

Канал1/Канал3

ТИП5 – най-доброто 

от изминалите 

мачове във вашите 

снимки; гласуване с 

лайк

Канал3/Канал4

ТИП 1 – Полезни 

съвети-пост

Канал1/Канал3

ТИП 4 –

представяне на 

правило и пример с 

видео

Канал1/Канал3

LIVE STREAM–

YouTubeLive, 

FacebookLive

ТИП2

Канал3/Канал4

LIVE STREAM–

YouTubeLive, 

FacebookLive

ТИП2

Канал3/Канал4

ТИП 6 – Създаване 

на събитие

Канал3

ТИП 1 – Полезни 

съвети-видео

Канал1/Канал3

ТИП5 – най-доброто 

от изминалите 

мачове във вашите 

снимки; гласуване с 

лайк

Канал3/Канал4

ТИП 3 – послание

Канал5/Канал3

ТИП 3 – забавно 

видео от света на 

волейбола

Канал3

LIVE STREAM–

YouTubeLive, 

FacebookLive

ТИП2

Канал3/Канал4

LIVE STREAM–

YouTubeLive, 

FacebookLive

ТИП2

Канал3/Канал4

ТИП 6 – График на 

събитията за 

месеца и създаване 

на събитие

Канал3

ТИП 1 –

Представяне на 

отбор

Канал1/Канал3

ТИП5 – най-доброто 

от изминалите 

мачове във вашите 

снимки; гласуване с 

лайк

Канал3/Канал4

ТИП 1 – Полезни 

съвети-пост

Канал1/Канал3

ТИП 4 –

представяне на 

правило и пример с 

видео

Канал1/Канал3

LIVE STREAM–

YouTubeLive, 

FacebookLive

ТИП2

Канал3/Канал4

LIVE STREAM–

YouTubeLive, 

FacebookLive

ТИП2

Канал3/Канал4

ТИП 6 – Създаване 

на събитие

Канал3

ТИП 1 – Полезни 

съвети-видео

Канал1/Канал3

ТИП5 – най-доброто 

от изминалите 

мачове във вашите 

снимки; гласуване с 

лайк

Канал3/Канал4

ТИП 3 –

представяне на 

отбор

Канал5/Канал3

ТИП 3 – забавно 

видео от света на 

волейбола

Канал3

LIVE STREAM–

YouTubeLive, 

FacebookLive

ТИП2

Канал3/Канал4

LIVE STREAM–

YouTubeLive, 

FacebookLive

ТИП2

Канал3/Канал4



6. Дългоформатно съдържание

●Идея: “15 топ упражнения за загряване преди тренировка и мач” – блог-статия, 

придружена с графични изображения на най-популярни и ефективни упражнения 

за загряване във волейбола, съобразно натоварването на различните групи 

мускули. Интегрирано видео в статията с изпълнение на всяко упражнение. 

Ръководство с упражненията, графики на упражненията и примерна схема за 

изпълнение и повторения (достъп до файла срещу имейл).

●Коя от контент маркетинг целите (т.1) изпълнява? Цел 1: Увеличаване на трафика 

към уебсайта на Волеймания с 35% за 3 месеца и подобряване видимостта на 

органичното търсене на уебсайта чрез регулярно публикуване на ново съдържание.

●Формат на съдържанието: evergreen content

●Канал, в който се създава: блог, интегриран в собствена интернет страница
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7. Дистрибуция и преизползване

● Производно съдържание 1: видео – създаване на компилация от изпълнения на 

същите упражнения от професионални отбори и играчи - Youtube

● Производно съдържание 2: интервю – за най-честите травми във волейбола и как 

загрявката помага да се намалят – блог/уебстраница

● Производно съдържание 3: нов блог-пост – за допълване на списъка с упражнения –

блог/уебстраница

● Производно съдържание 4: фотоколаж – схема за комбиниране на упражненията в 

една загрявка – Facebook&Instagram

● Производно съдържание 5: пост-анонс – Кои упражнения са най-ефективни за 

загряване на ... – Facebook

● Производно съдържание 6: нов блог-пост – правила за загряване на мрежа & 5 топ 

упражнения за разпускане след тренировка и мач (с което се завършва грижата за 

физическата подготовка на играчите) - блог/уебстраница
10
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15 Топ упражнения 

за загряване преди 

тренировка и мач –

въведение в 

загрявката; 

групиране на  

упражненията и 

схеми на 

изпълнението

Ресурс за сваляне –

кратко ръководство 

със схеми за 

изпълнение

YouTube – видео – примери на 

професионални отбори и играчи 

с посочените упражнения

Facebook – видео –

покажи ни как 

загряхте днес

Най-честите травми във 

волейбола и как 

загрявката помага

Загряване на 

мрежа след 

общото 

загряване

Упражнения за 

разпускане след 

тренировка и 

мач
5 нови 

упражнения за 

загряване

Facebook / Instagram – пост 

– фотоколаж/примерна схема 

на комбинация от упражнения

Facebook – пост/анонс – Кои 

упражнения са най-

ефективни за загряване на....



8. Метрики

Outcome goal 1: Увеличаване на трафика към уебсайта на Волеймания с 35% за 3 месеца и подобряване
видимостта на органичното търсене на уебсайта чрез регулярно публикуване на ново съдържание.

● Първична метрика: Брой уникални посещения на уебсайта на Волеймания за 

периода от 3 месеца (Users/Visitors; Blog Session vs. All session)

● Вторични метрики:

○ метрика 1 – Общ брой на абониралите се за блога

○ метрика 2 – Общ брой Lead magnet за сваляне на ръководството

○ метрика 3 – Bounce rate 

○ метрика 4 – Average time on page

*за период от 3 месеца

12


